ОБЪЯВЛЕНИЕ
о проведении маркетинговых исследований
Научно-практический медицинский центр детской онкологии, гематологии и иммунологии приглашает потенциальных поставщиков принять участие в маркетинговом исследовании рынка с целью определения текущих рыночных цен и наличия поставщиков ПЦР тест-систем.
Предмет маркетингового исследования
Поставка ПЦР тест-систем «АмплиСенс» и «АмплиПрайм» или эквивалент, согласно техническому заданию, для проведения молекулярно-биологических исследований методом полимеразной цепной реакции (ПЦР).
В рамках маркетингового исследования рассматриваются тест-системы для диагностики:
· вируса простого герпеса 1 и 2 типов (HSV I/II);
· вируса Эпштейна – Барр (EBV);
· цитомегаловируса (CMV);
· вируса герпеса человека 6 типа (HHV-6);
· грибов рода Candida spp.;
· парвовируса B19;
· энтеровирусов;
· возбудителей острых кишечных инфекций (ОКИ);
· возбудителей острых респираторных вирусных инфекций (ОРВИ);
· Pneumocystis jirovecii (P. carinii);
· метициллин-резистентного Staphylococcus aureus (MRSA);
· ванкомицин-резистентных энтерококков (VRE);
· карбапенемаз KPC/OXA-48;
· металло-β-лактамаз (MBL);
· вирусов гепатита B (HBV), C (HCV) и D (HDV);
· SARS-CoV-2;
· других инфекционных агентов в соответствии с техническим заданием.
Цель проведения маркетингового исследования
Маркетинговое исследование проводится для:
· изучения рынка потенциальных поставщиков;
· определения ориентировочной рыночной стоимости закупаемой продукции;
· формирования начальной (предельной) цены закупки;
· подготовки закупочной документации.
Требования к предоставляемой информации
Заинтересованным организациям предлагается представить:
· коммерческое предложение с указанием стоимости продукции;
· сведения о производителе и стране происхождения товара;
· сроки поставки;
· условия оплаты;
· информацию о наличии регистрационных документов (при необходимости);
· срок действия коммерческого предложения.
Предоставление коммерческих предложений в рамках настоящего маркетингового исследования не является проведением процедуры государственной закупки, не влечет возникновения каких-либо обязательств у Заказчика и осуществляется исключительно в целях изучения рынка и определения рыночной стоимости продукции.

